uno de los principales grupos en la fabrica-
cion, tratamiento y manipulacion de cartéon
y papel para embalajes, carton grafico,
tubos y mandriles, cuenta con siete plantas
industriales en cuatro paises diferentes.

n Formando parte del grupo europeo Abelan,

Con mas de 80 afnos de trayectoria, Abelan
Catalana es lider del mercado del Graphic
Board en Espafia, ocupa el tercer lugar del
mercado europeo en capacidad productiva
y exporta sus productos a mas

de 40 paises en todo el mundo.

OITRBVISTA  IARTA PUAEIE
DRECTORRFIVCIGRA 0 SBeLAn GaTaLan

Abelan Catalana es una empresa de origen
familiar fundada en 1927 dedicada en la fa-
bricaciéon y manipulacién de cartén grafico
(Graphic Board).

Las aplicaciones mas importantes
de su cartén grafico son los libros
o cuadernos, juegos y puzzles,
archivadores y carpetas, packaging
de lujo y displays.

En la actualidad, de la mano de PHI
Industrial, el grupo Abelan se concentra
en consolidarse como uno de los grupos
europeos lideres en su actividad, en el
que se conjugan la experiencia,

la profesionalidad y el saber hacer

de mas de sus 500 profesionales.

La esencia del liderazgo del grupo Abelan,
se basa en los tres pilares: compromiso
con la calidad, innovacion constante,
adaptabilidad y rapidez.
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genda de la Empresa: ;Han tenido

dificultades para obtener financia-

cién durante los Gltimos afios?

Marta Puiggené: En los afios de cri-

sis todas las empresas hemos sufrido

de una forma u otra la falta de liqui-
dez en los mercados y la ausencia de crédito
y financiacion por parte de las entidades ban-
carias. Por suerte, ¢sa etapa parece ser que se
estda quedando atras y hoy dia, aun existiendo
todavia mucha aversion al riesgo por parte de
los bancos, el grifo del crédito se ha abierto.
En concreto, en nuestro caso, la falta de finan-
ciacion o una financiacion excesivamente cara
retrasd temporalmente nuestros planes de re-
conversion tecnologica necesaria para seguir
conservando nuestra posicion como lideres
en el mercado nacional y poder proseguir con
la expansion internacional. Planes que ya ac-
tualmente estamos ¢jecutando y concentrando
nuestras inversiones en el proceso productivo
y en otras dreas clave de la compaiia para se-
guir ofreciendo a nuestros clientes la calidad
propia de nuestros productos y el valor afadi-
do de nuestros servicios,

A.E.: ;Qué estrategias han implementado
para hacer frente a la ausencia de crédito
bancario?

M.P.: Diversificar lo maximo posible nues-
tras fuentes de financiacion para seguir man-
teniendo un adecuado flujo de caja y ademas
poder afrontar los proyectos de inversion.
Paralelamente, desde un punto de vista mas
operativo, procedimos a implementar planes
de optimizacion de costes y control estricto
de gastos, ademas de una gestion de tesore-
ria permanente y extremadamente rigurosa.
Todo ello nos estd dando resultados satisfac-
torios,

A.E.: ;Por qué optaron por la solucién
CESCE Fondo Apoyo a Empresas?

M.P.: Decidimos utilizar CESCE Fondo de
Apoyo a Empresas por ser una muy buena al-
ternativa al crédito bancario y que se adapta
perfectamente a las necesidades de nuestra
empresa. Por medio de este canal podemos
encontrar financiacion a un interés muy com-
petitivo del 2,75%, uno de los mas bajos del
mercado, a través del descuento de facturas
comerciales, lo que se denomina factoring sin
recurso. Ademas, con esta solucion no tene-
mos ninguna responsabilidad frente a la posi-
ble insolvencia del deudor, evitando asi caer
en los temidos periodos de incertidumbre y
traspasando a CESCE Fondo Apoyo a Em-

presas el riesgo de impago de la operacion, al
tratarse de una financiacion sin recurso.

A.E.: ;Como les ha ayudado este canal de
financiacién?

M.P.: El Fondo de CESCE nos estd permitien-
do reducir mucho los tiempos del cobro y con-
tar asi con la liquidez necesaria para acometer
nuestro plan de reconversion y consolidacion
de nuestra internacionalizacion,

AE.: iNos
puede concre-
tar su plan in-
ternacional?
M.P.: Nuestra
vision para los
proximos  tres
afios es la de li-
derar el mercado
de fabricacion y
manipulacion
del carton grafi-
co en Espafia y
también en los
paises del area
mediterranea.
Nuestra formula
para conseguir-
lo es la de foca-
lizarmos en los
productos alter-
nativos y com-
plementarios al
carton  grafico
tradicional (car-
ton gris). Ade-
mas del drea
mediterranea,
queremos ganar
terreno en tér-
minos de cuota
y posterior con-
solidacion en los mercados hegemonicos de
nuestro sector, Alemania y Reino Unido, con
gran potencial en el Luxury Packaging. Final-
mente, fuera de la UE, nuestra gran apuesta
son los Estados Unidos.

A.E.: ;Qué le han parecido las condiciones
de la solucién?

M.P.: La mejor cualidad del Fondo de CES-
CE es su disefio que, respondiendo a la si-
tuacion econdémica y empresarial actual,
cuenta con herramientas de financiacion para
satisfacer las necesidades de tesoreria e in-
version y ademas, con un coste financiero
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asociado muy ajustado y competitivo. Otro
de los aspectos que me gustaria resaltar son
los tramites, ya que acceder a CESCE Fon-
do Apoyo a Empresas es tan sencillo como
comodo. Una vez que se realiza la solicitud
a través de la plataforma digital de CESCE,
se efectia una cesion generica de las facturas
de nuestros deudores que previamente hemos
seleccionado. En menos de seis dias, CESCE
nos informa de que nuestra solicitud ha sido
aceptada y realizada
la transferencia de los
fondos.

A.E.: ;Y los requisitos?
M.P.: Suscribir un con-
trato de cesion con el
Fondo Apoyo a Empre-
sas y disponer de factu-
ras comerciales.

A.E.: ;Qué destacaria
de CESCE Fondo Apo-
yo a Empresas?

M.P.: A parte de su fle-
xibilidad, destacaria la
comodidad y agilidad.
La solucion ofrece su
servicio de manera co-
moda y facil por medio
de un circuito online de
contratacion automati-
zado (plataforma CES-
NET). En este sentido,
¢l contrato solo se firma
la primera vez que se
solicita ¢l Fondo Apoyo
a Empresas y, a partir
de este momento, todo
el proceso se puede
realizar por medio de la
web. Ademds, quisiera
destacar la gran profe-
sionalidad del personal que hay detras de este
proyecto CESCE Fondo Apoyo, ofreciéndo-
nos atencion personalizada, gran espiritu de
colaboracion y basqueda persistente de solu-
ciones a nuestras necesidades.

A.E.: ;Mejoraria la solucién en algln ele-
mento?

M.P.: Nuestra propuesta de mejora seria la de
poder ampliar el ambito de actuacion de esta
solucion, y poder abarcar también a clientes
de zonas geograficas fuera de la UE. ®

Manuel Bellido
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