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T enir una politica d’inno-
vaci6 ben definida pot ser
la diferéncia entre subsistir i as-
sentar les bases del creixement
o estancar l'evoluci6 del nostre
negoci. CESCE ha apostat per la
innovacidiharevisatles funcio-
nalitats deles seves eines per ser

capac derespondre alademan-
dareal del mercat amb eficacia.
Lexperiencia que hem desen-

volupatgraciesamés de 40 anys
destretvincle ambl'economiai

les empreses espanyoles ens ha
permes comprendre que bus-
quen les companyies d’aquest
pais i atendre amb suficiéncia
les seves necessitats. La base
d’aquesta innovacié ha estat
CESCE MASTER ORO, amb la
posterior evolucié addicional i
complementaria de CESCE
Fondo Apoyo a Empresas. CES-
CE MASTER ORO s’ha posicio-
natcom a unaeinaexcepcional,
en la qual hem unificat tots els
nostres serveis sota una sola so-
lucié integral, de manera que
poguéssim atendre les necessi-
tats dels clients amb major pre-

cisi6 i adaptar-nos a les cir-

cumstancies que realment
marca el mercat.

Unbon exemple d’'aquestare-
novacié és la flexibilitat amb
queé hem dotat totes les solu-
cions de CESCE que, fins ara,
operaven per separat i que per-
meten a les empreses accedir a
un ventall de serveis personalit-
zats de consultoria de la com-
panyia. D'aquesta forma, hem
renovat la solucié Pay Per Cover
per consolidar un element ab-
solutament disruptiu enfront
de l'oferta tradicional del mer-
cati oferir una flexibilitat tinica.
El valor de la nostra innovaci
resideixahaverestatcapacos de
fer complementaris diferents
productes per construir una es-
tructura capagderespondreala
realitat dels nostres clients i al
mercat.
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